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FLORIANÓPOLIS E OS FLORIANOPOLITANOS
A CIDADE E O FLORIANOPOLITANO, SEU PERFIL, ATITUDES, MITOS, 

REALIDADES E ASPIRAÇÕES

QUEM SOMOS E O QUE QUEREMOS SERQUEM SOMOS E O QUE QUEREMOS SER

PROJETO DE PESQUISA SOCIAL, ECONÔMICA E CULTURAL
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Nossos objetivos

Estudar oEstudar o cotidiano cotidiano e oe o comportamento comportamento 
da cidade de Florianópolis.da cidade de Florianópolis.

Levantar Levantar problemasproblemas e e soluçõessoluções para para 
construir um caminho.construir um caminho.
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O que esperamos?

Contribuir efetivamente para que as ‘transformações’ 
ocorridas ao longo dos últimos anos na cidade sejam 
compreendidas por seus moradores: novos; antigos; 
autoridades; empresários e organizações não-
governamentais;
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O que esperamos?

Permitir que se compreenda: “o que faz” e “como vive” - o 
florianopolitano - para que se ofereça cada vez mais 
serviços e equipamentos públicos e privados de qualidade 
para atender suas reais necessidades;
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O que esperamos?

Por fim, permitir que se compreenda o ‘valor’ do patrimônio: 
natural, histórico e cultural – na vida da cidade e que se 
busque de maneira eficiente preservar, sem que com isso 
se comprometa o desenvolvimento econômico e social de 
Florianópolis.
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Como estudamosComo estudamos
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Fase qualitativa de pesquisa em profundidade: 40 horas de gravação 
Foram realizadas 30 entrevistas, gravadas em áudio, junto a formadores de opinião e lideranças 
comunitárias, empresas, políticas e culturais.

FLORIANÓPOLIS E OS FLORIANOPOLITANOS

Estruturação

O empreendimento “quem somos e o que queremos ser” desenvolveu-se em três principais eventos:

Fase qualitativa de discussão em grupo: 16 horas de gravação
Foram realizados 08 “focus groups”, em sala de espelho, com representantes de população em 
geral, divididos grupos homogêneos quanto a faixa etária, classe sócio-econômica, com filtros de 
participação de moradores diversas regiões (ilha, continente, periferia e interior).

Fase quantitativa: 750 horas de entrevistas
Iniciada em janeiro e com término previsto para fevereiro, estão sendo coletados dados junto a 
população em geral, aplicando-se uma amostra de 1000 moradores, em todos os bairros da cidade,
mediante entrevistas pessoais, com duração mínima de 40 minutos.
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FLORIANÓPOLIS E OS FLORIANOPOLITANOS 
QUEM SOMOS E O QUE QUEREMOS SER

A

B

C

Pesquisa de Opinião
.
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Divisão das regiões em distritos

Ingleses do Rio 
Vermelho

São João do 
Rio Vermelho

Pântano do Sul

Canasvieiras

São Antônio de Lisboa

Barra da Lagoa

Lagoa da Conceição

CampecheRibeirão da Ilha

Cachoeira do Bom Jesus

Ratones

Divisão utilizada pelo IBGEDivisão utilizada pelo IBGE

SEDEObs: o distrito sede foi 
dividido em: continente; 
centro e periferia

Pântano do Sul

Ingleses do Rio 
Vermelho

São João do 
Rio Vermelho
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Centro

Continente

Norte

Leste

Sul

Periferia

Divisão da cidade em regiões

Divisão utilizada pelo IBGEDivisão utilizada pelo IBGE
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Masculino
47%

Feminino
53%

Base:   1.000 entrevistados
Período de co leta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto M APA  

Perfil da Amostra
(por sexo)
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Perfil da Amostra
(por idade)

21%

16%

16%

22%

25%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

16 a 24 anos

25 a 34 anos

35 a 44 anos

45 a 59 anos

60 anos ou mais

Base:   1.000 entrevistados
Período de coleta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto M APA  



13

13

Perfil da Amostra
(por escolaridade)

18%

37%

28%

15%

2%

0% 10% 20% 30% 40%

Sem instrução /
analfabeto

Primário

1º grau ou ginásio

2º grau ou colegial

Superior

Base:   1.000 entrevistados
Período de co leta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  
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Perfil da Amostra
(por rendimento familiar)

34%

23%

10%

4%

3%

2%

5%

19%

0% 10% 20% 30% 40%

Até 1 S.M.

Mais de 1 a 2 S.M.

Mais de 2 a 5 S.M.

Mais de 5 a 10 S.M.

Mais de 10 a 15 S.M.

Mais de 15 a 20 S.M.

Mais de 20 S.M.

Não sabem dizer / recusaram

Base:   1.000 entrevistados
Período de coleta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  
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12%

24%

18%

14%

19%

3%

10%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

1 ano

De 2 a 5 anos

De 6 a 10 anos

De 11 a 20 anos

De 21 a 30 anos

De 31 a 40 anos

Mais de 40 anos

Base:   1.000 entrevistados
Período de coleta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  

Perfil do Entrevistado
(tempo de moradia na cidade)

25% menos de 10 25% menos de 10 
anos na cidadeanos na cidade

75% mais de 10 75% mais de 10 
anos na cidadeanos na cidade
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Não PEA
32%

PEA
68%

Base:   1.000 entrevistados
Período de coleta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  

Perfil do Entrevistado
(população economicamente ativa)

Trabalham

Estudantes; 
aposentados; 
donas de casa.



17

17

Perfil do Entrevistado
(estado civil)

35%

11%

7%

47%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Casado

Vive com
companheiro(a)

Solteiro

Separado/ divorciado
ou viúvo

Base:   1.000 entrevistados
Período de co leta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  
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Perfil do Entrevistado 
(com quem mora)

7%

6%

22%

65%

0% 20% 40% 60% 80%

Com
companheiro(a)/ e

filhos

Com pais

Sozinho

Com outros
parentes/ amigos

Base:   1.000 entrevistados
Período de coleta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  
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Perfil do Entrevistado
(condição de moradia)

3%

79%

18%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Própria

Alugada

Emprestada de
parentes/ amigos

Base:   1.000 entrevistados
Período de co leta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  
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Perfil do Entrevistado
(religião)

6%

1%

3%

9%

69%

12%

0% 20% 40% 60% 80%

Católico

Evangélico

Espírita

Umbandista

Outras religiões

Sem religião

Base:   1.000 entrevistados
Período de coleta: 26 / Jan a 15 / Fev de 2007
Fonte: Instituto  M APA  
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Equipe de Gestão de ProjetosEquipe de Gestão de Projetos

José Nazareno Vieira
Idealizador e planejamento geral da pesquisa

Marcelo Ferraro
Sociólogo, analista responsável pelo estudo

Rose Marie Pereira Caldas
Engenheira, Pós-Graduada em Gestão de Pesquisa de Opinião, Mídia e Mercado
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FLORIANÓPOLIS E OS FLORIANOPOLITANOS
FLORIANÓPOLIS E OS FLORIANOPOLITANOS 

QUEM SOMOS E O QUE QUEREMOS SER

Certamente o projeto se constitui em fundamental 

conhecimento para investidores, lideranças políticas, 

comunidades empresariais e órgãos públicos, para 

conceber e gerenciar os negócios da iniciativa privada e 

pública.
“ Poucas, pouquíssimas cidades em 

todo o mundo tem a exuberância
de Florianópolis e quase nenhuma
tem tantos espaços que possam
ser aproveitados com projetos de 

enorme potencial econômico 
transformador”

(Jaime Lerner - Revista Dinheiro/450)

Assim ...


